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Um guia para
a Marca Irani ser
cada vez mais

prospera.

Este material apresenta a nossa
personalidade e todos os elementos que
ajudam a construir a Marca Irani. Tenha-o
sempre por perto, pois como Embaixador da
nossa Marca, contamos com vocé para aplicar
seus ensinamentos no Nosso negocio, em
nossa comunicacdo e no seu dia a dia. Assim,
garantimos uma Marca forte e relevante em
todos os lugares, para todas as pessoas.



Arquitetua
da Marca




Branding | Arquitetura de Marcas

Arquitetura de Marcas

A Arquitetura de Marcas sinaliza como uma empresa pode estruturar e
apresentar da melhor forma seu Portfélio de Marcas para seus publicos.

irani /)\

Embalagem Papel Resinas Florestal

Marca institucional

Segmentos

Diretrizes da Arquitetura

Comunicar apenas a Marca Institucional

- Assim fortalecemos e consolidamos a percepcao de uma Marca Unica (Marca monolitica);

- As diferentes assinaturas e Submarcas ndao devem ser comunicadas para o cliente, uma vez que ndo sao relevantes para eles;

- Os segmentos se apresentardo apenas com um descritivo de area. Devem ser posicionados distantes da Marca Irani para
preservar a Marca Institucional, sendo usados somente quando necessario.
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Branding | Arquitetura de Marcas

Arquitetura de Marcas

Os segmentos da Irani devem
aparecer somente quando o assunto
tratado no material em questao for
referente a um dos seus temas ou
para indicar alguma das areas dentro
da empresa.

Por exemplo, quando o assunto de
alguma peca for Meio Ambiente,

o segmento Florestal deve estar
indicado no layout.

Veja os exemplos ao lado e nas
paginas a sequir.

Nome Sobrenome
nomesobrenome@irani.com.br

irani)\)\

Resinas

Rua: General Jodo Manoel, 157
10° andar - 90010-030
orto Alegre - RS

513220-375

: H \\ Nome Sobren
Iran I)}) nomesobre e@irani.com.br

Resinas

Rua: General Jodo Manoel, 157
10° andar - 90010-030

Porto Alegre - RS

51 3220-3540

513220-375

irani)\)\

Nome Sobrenome
nomesobrenome@irani.com.br

Florestal Rua: General Jodo Manoel, 157
10° andar - 90010-030
Porto Alegre - RS
513220-3540
513220-375
Segmentos

Nome Sobren
e@irani.com.br

Rua: General Jodo Manoel, 157
10° andar - 90010-030

Porto Alegre - RS

51 3220-3540

513220-375

N&o ligar o segmento a Marca.

”

N&o criar novas Marcas usando nosso simbolo junto
com o nome do segmento.
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O Ciclo de Prosperidade

A marca Irani nasce de um desenho
que representa a prosperidade e
sustentabilidade do nosso negdcio.




Nossa Marca

tem um desenho moderno,
forte e amigavel, que
representa um ciclo virtuoso
e propaga grandeza.



Nossa Simbolo

significa ao mesmo tempo

ciclo de prosperidade, trabalho e
processos integrados, traz idéia
de crescimento e se inspira no
movimento da bobina de papel.




Universo

Visual

Para construir um universo visual
que reflita nossa esséncia
Relacdes Prosperas contamos com:
Cores

Formas

Tipografia

fotos

llustracoes
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Cores
principais

Sao as cores

da marca e devem
predominar na
criacdo de pecas

aplicacdo em branco

Verde Irani

Turquesa

Verde Claro

Amarelo

Cinza

aplicacio em kraft



Cores
de apoio

Devem aparecer em
Menor proporcao e
trazem maior flexibilidade

para a comunicao da lrani.

aplicacdo em branco




Grafismos

Os Grafismos
derivam do simbolo da Irani
e trazem movimento e direcdo

para as pecas de comunicacao.

E o ciclo de
prosperidade
em movimento.




ipografia
PF Square Sans abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890

Tipograha simples,
proxima e moderna,
comunica mais
diretamente com
nossos publicos.




Illustracoes

Nossos icones pontuam

dimensdes importantes

do nosso negocio e aumentam a
comunicabilidade das nossas pecas.

opmee

Ambiental Econdbmico

Produtos

Pessoas

Inovacgdo
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Nossas fotos trazem um novo
olhar para produtos, processos,
matérias-primas e na relacao
entre as pessoas.




Caracteristicas

ser
simples

Ter movimento

=3



Regras
gerais



Regras | Versdes da Marca

VersoOes da Marca

A Marca Irani é composta por logotipo e
simbolo. Ela pode ser aplicada em trés
versoes diferentes, mas deve sempre ser
assinada nas cores definidas neste Guia.

Priorize a versao preferencial, apresentada
ao lado. Para impressos em uma cor, use
a versdo monocromatica, em verde. Para
materiais impressos sem cor, ha versdes
em preto e em branco disponiveis.

Nunca reconstrua a Marca. Utilize apenas
0s arquivos originais fornecidos pela Irani.

Preferencial (positiva)

Monocromatica (positiva)

o o
PB (positiva)

irani

Preferencial (negativa)
o o

Monocromatica (negativa)

irani

PB (negativa)

irani




Regras | Versdes da Marca

Versoes da Marca

A Marca principal, versdo positiva,
¢ aplicada em fundos brancos

e em kraft. Sobre outras cores,
prefira a versdo negativa.

Em fundos de cor, deve-se
considerar a melhor legibilidade e
contraste para uma boa leitura.

irani )

irani

)

irani )




Regras | Proporcao da Marca

Proporcao da Marca

Para que nossa Marca fique legivel e sem distorcdes,
€ preciso respeitar suas proporcdes. Veja no
diagrama ao lado a relacdo entre simbolo e logotipo,
com base na unidade de “x”, definido como a
espessura da letra “i".

Nunca reconstrua a Marca. Utilize sempre os originais
eletrénicos fornecidos pela Irani.

11/2 x

19 x
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Area de arejamento

Esse espago, também chamado de arejamento,

rani ) =
////////////////

\\\\\N\\\\\
_/
\\ NN



Regras | Tamanho minimo

Tamanho minimo

Para manter a legibilidade, ha um tamanho
minimo limite para aplicar a Marca.

Para materiais impressos, a Marca ndo deve ter
menos de 12 mm de largura. Para materiais
digitais, deve ter, no minimo, 180 px.

Esses tamanhos minimos devem ser
respeitados para garantir a leitura da Marca.

irani )\

irani ))

| s |
offset
12 mm

irani ))

—
digital
180 px
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RRRRRR | Convivéncia de Marcas

Convivéncia de Marcas

MARCA | / irani /// MARCA
W)
/// /%

MARCA



Regras | Usos incorretos

Usos incorretos

Ao comunicar a Marca Irani, é
fundamental ser consistente para
garantir sua leitura correta. Veja, ao lado,

alguns exemplos de aplicactes incorretas.

i )

N&o utilizar a Marca em outline

N&o colocar efeitos na Marca

ir )

N&o mudar as cores da Marca

ir 1)

N&o trocar a tipografia

irani),

N&o alterar a proporcdo dos
elementos da Marca

')

N&o distorcer a Marca

7
jrani

N&o inverter a ordem dos
elementos da Marca

o \ )

N&o aplicar a Marca rotacionada
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Regras | Cores

Cores

Cada uma de nossas cores é singular
e possui identificacGes proprias que as
definem. Seu uso correto é fundamental

\
\
\
\

. Cores de apoio

Cores principais

Pantone 605 C
c5mO0y100k10
r00g00b00

Pantone 285 C
c85m55y0k0
r00g00b00

Pantone 512 C

. e \ c40m85y0k20
para gerar reconhecimento pelo publico. . 100400b00
Nossas cores principais sdo as presentes na \

Marca Irani. Ja as de apoio ddo mais flexibilidade \\
a nossa comunicacdo e devem exercer um papel \ Pantone 166 C
secundario em relacdo as cores principais. \ cOm65y100k0
Siga sempre as especificacdes abaixo para cores \\ r00g00b00
em CMYK , Pantone® e RGB na reproducdo de \
todas as pecas de comunicacdo da Irani. \

\\ Pantone 5757 C

| €30m0y95k55

r00g00b00

|

|
|
1

Pantone 186 C
cOm100y100k30
r00g00b00

Branco Pantone 382 C ]
€30mOy100k0 /

r00g00b00
Pantone 7466 C

Pantone 417 C c80mOy40k0

cOmOy15k60 Pantone 361 C r00g00b00
r00g00b00  pantone 561 C c60mOy90k0

c100m35y65k20 r00g00b00
r00g00b00
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Regras | Cores

Cores

0 verde Irani e o branco devem ter um
papel importante nas nossas pecas de
comunicacao. Priorize-os como cores
base para nossos materiais, onde devem
ocupar uma area importante no layout.

0 mesmo vale para o Kraft,
além da aplicacdo do verde Irani
e do branco sobre ele.

Verde lrani

Verde Irani Kraft

Branco




Regras | Tipografia

Tipograha

A PF Square Sans é a familia tipografica
da Irani. Deve estar presente em
todos os titulos, highlights e textos.

Os diferentes pesos tipograficos
devem ser utilizados de forma a
privilegiar informacdes, destacando
determinado contelido. Evite variacdes
€M excesso em um mesmo texto.

a/A

PF Square Sans
THIN

al/A

PF Square Sans
MEDIUM

a/A

PF Square Sans
LIGHT

al/A

PF Square Sans
BOLD

a/A

PF Square Sans
REGULAR

alA

PF Square Sans
EXTRA BOLD
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Regras | Tipografia de sistema

Tipograha
de sistema

Algumas Marcas precisam de uma segunda
familia tipografica para ser usada em
materiais digitais, como arquivos de Word,
Power Point e o proprio site da empresa.

No caso da Irani, a tipografia de sistema é
a Calibri. Uma fonte simples para combinar
com o universo do nosso negacio.

a/A

Calibri
LIGHT

a/A

Calibri
Regular

(

a/A

Calibri
BOLD
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Regras | Uso da tipografia em comunicacao institucional

Uso da tipografia
em comunicacao
institucional

A maior parte dos materiais de
comunicacdo de Irani usa as tipografias
da Marca como texto corrido, destacando
alguma informacéo dentro das diretrizes
indicadas nas paginas anteriores.

To oditiur, aut
rem quament
essequo ditatem
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Regras | Uso da tipografia em comunicacao institucional

Uso da tipografia
em comunicacao
institucional

Veja ao lado algumas regras de
diagramacéo e construcdo de textos
em uma comunicacdo institucional.

Use pesos Textos curtos
diferentes podem ser
para destacar alinhados
frases. pela direita.

Titulos podem

To oditiur, aut

ter uma cor 130D RETOIEN
. essequo ditatem

diferente do

texto.

Textos longos
devem ser
alinhados pela
esquerda.
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Regras | Uso da tipografia em comunicacao institucional

Uso da tipografia
em comunicacao
institucional

Veja ao lado alguns usos incorretos.

Evellat quatecabo. Ehent

Perist res dempos aut
doluptatem ium quis ratit.ustis
restiunt, cuptius ex 2stotas
dolecto volo cor.nimi, cus
pedianda none dolr rem incitae
eveliqui do' .t ellaturibus.

Rum cusandit

N&o alinhar os textos pelo centro. N&o alinhar textos grandes pela direita.

N&o escever palavras em caixa alta. N&o escever textos na diagonal.
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Regras | Uso da tipografia em comunicacdo promocional

Uso da tipografia
em comunicacao
promocional

Em textos promocionais, como os que
divulgam algum prémio da Irani ou sobre
programas de qualidade, usamos a
tipografia de maneira mais proprietaria,
como nos exemplos ao lado.

Esse recurso pode ser aplicado como titulo
também, mas de maneira mais pontual.

programa
gaucho @

qualidade e
produtividade

202 préemio
Drémio destaques
expressao do setor| <N

em ecologia

neutralizacao do

cadela

comeca e termina

Irani retirando gases de efeito
SElT eStragar nada estufa da atmosfera desde 2006

Cal‘bono € COmpromisso

neutro|[COIT d

ndo é blablabla | sociedade
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Regras | Uso da tipografia em comunicacdo promocional

Uso da tipografia

em comunicacao prOgrama

promocional ,
Jauc le @ e

qualidade e
produtividade S

Na comunicacdo promocional, as informagdes
devem ser blocadas, podendo ser aplicadas
sobre boxes nas cores de apoio da Marca.

A tipografia deve ser sempre em
caixa baixa, exceto quando houver
siglas, e pode vir acompanhada de
elementos de apoio, como linhas com
terminacdes arredondadas e circulos.

Para deixar a comunicagdo interessante,
explore os diferentes pesos da nossa
tipografia, mesclando palavras em

bold com light, thin com medium etc. Elemeqto
. - de apoio
Cuidado apenas para ndo exagerar.
| r E rl,] i D ' ______
Siglas em

dEStaques caixa alta

do setor
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Regras | Uso da tipografia em comunicacdo promocional

Uso da tipografia
em comunicacao

promocional programe
Veja ao lado alguns usos incorretos. g au C h O d e
cualidade

PROGRAMA I
GAUCHO DE
OUALIDADE
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Regras | Textura

Textura

O papel Kraft é um elemento
muito proprio da Irani, entdo sua
textura pode ser utilizada em
layouts e composicdes graficas.

Como visto na pagina XX, ele
também pode funcionar como cor
de fundo em nossas comunicacdes.

Veja exemplos de aplicacbes
na pagina XX.




Regras | Grafismos

Grafismos

0 simbolo da Marca se extende a uma
série de outras formas trazendo mais
flexibilidade a comunicacao. Utilize

o grafismo com transparéncia e em
diferentes angulos e cores, desde de
que ndo saia da linguagem de Irani.
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Regras | Grafismos

Grafismos

Existem alguns grafismos prontos
que podem ser utilizados de diversas
maneiras nos materiais da Irani.

Mas, em alguns casos, é permitida a criacdo
de novos desenhos, que devem sempre ter

relacdo visual com o simbolo da Marca Irani.

Veja ao lado e nas paginas a sequir o
passo a passo de construcdo de trés
tipos de grafismo. Use como referéncia
para criacdo de qualquer nova forma.

Passo a passo 01

1) Comece o desenho a partir de uma linha reta que se curva até
fechar um circulo perfeito.

3) Faga um corte, eliminando as partes que se cruzam, deixando apenas
as formas retas terminando em curva.

2) Repita para criar camadas externas, aumentando o raio do circulo e

mantendo sempre uma mesma distancia entre as linhas.

4) Varie a extensdo das terminagdes, trazendo movimento para a forma.

5) Corte sessdes ao longo das linhas, de forma intermitente, arredondando as novas extremidades que se formaram.
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Regras | Grafismos

Grafismos

Passo a passo 02

1) Crie retas paralelas iguais, respeitando a mesma distancia entre elas. 2) Diferencie a extensdo de cada reta.
3) Elimine algumas delas, para dar assimetria ao desenho. 4) Crie dobras ou outras interferéncias as retas para dar forma ao grafismo.

5) Arredonde as terminacdes.
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Regras | Grafismos

Grafismos

Passo a passo 03

1) Desenhe um circulo perfeito.

2) A partir dele, desenhe outros circulos com a mesma variagdo de
tamanho em relagdo ao primeiro.

=

3) Corte sessdes ao longo das linhas de forma intermitente.

4) Agrupe as quebras em um mesmo lado do desenho, para que o
grafismo nédo perca o formato arredondado.

A

5) Arredonde as terminacdes.




Regras | Grafismos

Grafismos

PRONTO! Aplique seu novo grafismo
cortado no layout, para ficar com a
cara da Irani. Assim, pode usar um
mesmo grafismo com cortes diferentes
em diversas pecas de comunicacao.

Passo a passo 01

Passo a passo 02

I

Passo a passo 03
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Branding | Universo | Regras

Grafismos

Veja alguns exemplos ao
lado de como utilizar os
grafismos e as texturas.

Lorem ipsum

Lorem ipsum dunt fam
quate dolum conempor
minvellici
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